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un paysage en transformation
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La plupart des investisseurs affirment que le
caractere abordable est la principale raison pour
laquelle ils font appel a des finfluenceurs

Autres types d'aide qu'ils recherchent:

conseils en matiére de gestion financiére 46 %
recommandations d’investissement spécifiques 45 9
conseils en matiére de stratégie d’'investissement 41 %

Pistes d’action pour les conselllers :

= renforcer la culture financiére et
maintenir les mesures de protection
appropriées

- Mmettre en place des stratégies
d’engagement numeérique, notamment
du contenu éducatif sur les réseaux
sociaux, des webinaires, des courtes
vidéos et des outils interactifs

- Mmettre en valeur leur expertise en
matiére d’éducation et de vérification
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